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Weleda i frontlinjen for
modern teknik

Manga foretag ir beroende av omfattande mark-
nadsmaterial sa som till exempel produktkataloger
och kundtidningar pa flera olika sprak. Framtag-
ningsprocessen ar ofta tungrodd vilket gor etable-
ringen pa nya marknader svar och inte sdllan

Ip av modern teknik finns nu en
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Fredrik Karpmyz, {orsilj-
ningschef pa Trosa Tryck-
eri berdttar hur Trosas
nya tjansteplattform hjil-
per deras kunder med att
underldtta framtagandet
av till exempel marknads-
material for olika ldnder.
Grundsystemet har vida-
reutvecklats tillsammans
med foretaget Weleda
och har redan eliminerat
manga felkillor. Fredrik
Karpmyr berdttar att ut-
vecklingen har gjorts till
standard  funktionalitet
som redan nu anvinds av
deras andra kunder.

- For oss har en tung
framtagningsprocess varit
ett problem under minga
ar. Vi tar fram marknads-
material &t hela var re-
gion som bestdr av atta
linder. Mycket tid har
lagts pa korrekturvin-
dor och vissa ldnder har
sjalva lagt in text vilket
resulterat i simre kon-
troll av processen och fle-
ra forseningar vid tryck,
siger Emma Berggvist,
marknadschef fér Weleda
i Norden.

Emma Bergquist berdttar
att hon tror pa ett effek-
tivare arbete i fortsitt-
ningen och det har redan
blivit verklighet.

— Vi behover inga korrek-
turrundor lingre da kor-
rektur sker direkt i sys-
temet. En annan fordel dr
att man ldtt kan dela ma-
terial mellan linder och
pé sa sitt fa en oGverblick

R REsd s
orsenad. Med hja

over vad som finns till-
géngligt, fortsdtter Emma
Bergqvist.

Mattias Akerlund som
ir grafisk formgivare
pd Weleda instdmmer:
- Eftersom véra Gversit-
tare sitter i varsitt land

sd har jag tidigare varit
tvungen att instruera en
del via telefon och mail,
men det har varit betyd-
ligt lattare att forklara hur
det hér systemet fungerar
én vad det skulle ha varit
att forklara hur de skulle
ha gjort i InDesign eller

eleda och Fredrik Karpmyr, Trosa

négot annat layoutpro-
gram. Det dr dessutom ett
vildigt flexibelt system
som gar att utveckla hur
mycket som helst, sd det
dr mest fantasin som sit-
ter granserna.

Weleda &r ett ekologiskt
hudvardsmirke och ir
virldsledande inom an-
troposofisk medicin. F&-
retaget, som i ar fyller 90
ar, har 5000 kvadratme-
ter egna biodynamiska
odlingar och odlar unge-
fir 300 olika sorters li-
kevdxter. Huvudkontoret
for Norden och Baltikum
ligger i Jdrna strax ut-
anfor Stockholm. Att ta
fram produktinformation

for Danmark, Norge, Fin-
land, Sverige,

Estland, Lettland, Litau-
en och Island har tidigare

P4 bara 3 manader har
11 andra foretag valt att
arbeta med den nya Ids-
ningen.

"Det ar dessutom ett
valdigt flexibelt system
som gar att utveckla hur
mycket som helst...”

varit problematiskt och
en killa till alltfor mycket
korrekturfel.

Weleda pibérjade bygget
av den nya databasen
tillsammans med Trosa
Tryckeri i december 2010.

- Roligast av allt 4r att vi
just nu har en handfull
skarpa projekt igang sé vi
ser faktiskt inga begrdns-
ningar, beréttar Fredrik
Karpmyr pé Trosa Tryck-
eri.
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